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Ben orta sinifsam o kim?

NURIYE DOGU

Ekonomi / 10/05/2012

Ipsos KMG'nin iki yilda bir acikladig1 Tirkiye'yi Anlama Kilavuzu'ndan cikan yeni orta sinif o kadar farkli yasamlara
sahip ki tanimsiz!

ISTANBUL- Arastirma sirketi Ipsos KMG’nin iki yilda bir aciklacig ‘Tiirkiye’yi Anlama Kilavuzu’ndan yeni bir orta
sinif dogdu. Orta direk diye tabir edilen kesimden hem yasam tarzi, hem tiiketime yakinligi hem de ‘muhafazakar
yenilikci’ 6zelligi ile ayrilan yeni orta simfin uzmanlara gore tarifi ise ‘tamimsiz’. Arastirmada Yenilikler
Konferansi’nda uzmanlar tarafindan masaya yatirilan yeni orta sinif, yiizde 60 oranla Tiirkiye’de ekonomi ve
siyasetin temelini olusturuyor. Ancak konferansta ortaya ¢ikan soru su: Bir 6gretim gorevlisi kendini orta sinifa
mensup goriiyor. Ayni sekilde evine temizlige gelen kadin da. Bir baska tarafta basortisii ve altindaki liiks
otomobil ile Nisantasi’nda gezen kadin da ‘orta sinifim’ diyor. Peki bu kadar farkli yasamlar arasinda gercekten
kim bu orta simf?

Yeni orta sinif gerilimi!

Panelin moderatorliigiinii yapan Bilgi Universitesi iletisim Fakiiltesi Dekam Prof. Dr. Halil Nalcaoglu, orta simfta
karsik bir durum yasandigini belirterek, ispati icin salona doniyor: Kimler kendini orta sinifta gériiyor? Salonun
ylizde 80’e yakini el kaldiryor. Peki kimler kendini arastirmadan ¢ikan dindar-muhafazakar orta kesimde goriiyor?
Az 6nce kalkan ellerin cok bliyiik bolimi iniyor. Nalcaoglu, sonucu acikliyor: Biiyiik bir muamma var. Ben orta
simfsam o kim?

Bilgi Universitesi Miitevelli Heyeti Uyesi Prof. Dr. Deniz Ulke Aribogan da yeni orta sinifin yarattig1 ‘gerilime’
dikkat cekiyor. Kendi degerleri ve kiiltirleri ile gelisen ve artik hayatin hicbir alaninda altta kalmayan bu sinmifin,
kars1 kesimi tedirgin ettigini belirten Aribogan, “Birbirlerinden izole yasayan bu iki farkli kesimin bir anda
karismaya baslamasi gerginlik yaratiyor. Gittikleri restoranlar, magazalar, bindikleri otomobiller aynilasiyor. Bunu
istemeyen bir kesim var. Clinki bildikleri ortadirekten cok farkli bir sinif bu. Ancak zaman icinde kaynasacaklar”
diyor.

Orta sinifin su anda pazarlama ve reklam diinyasinin ilgi odaginda oldugunun altini ¢cizen Reklamcilar Dernegi
Baskani Aysegiil Molu, eskiden hep iist gelir grubuna konusan markalarin artik tilketimin en yogun oldugu orta
sinifi kesfettigini vurguluyor.
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Reklamlar orta sinifin

Buna basta telekom ve hizli tiiketim olmak iizere son donemde reklamlarda sikca rastlandigina dikkat ceken Molu,
“Orta sinif tiiketime ve yeni uriinlere cok agik. Pazarlama diinyasinin tiim ilgisi artik onlarin lizerinde. Ciinkii i¢
tuketimi orta sinif buyutecek. Bunu fark eden markalar hedef kitleye sirca kosklerden bakmaktan vazgecip,
yanlarina indiler” diyor.

1453’te ‘koyun’ bugiin ‘orta sinif’

CNN Turk Genel Yayin Yonetmeni Ferhat Boratav, orta simif tartismasini farkli boyuta tasiyor. Orta sinifta degisim
yasanmadigini savunan Boratav, bunu 1453’te hazirlanmis ilging bir risale 6rnegi ile acikliyor: “Arastirmanin
benzeri o zamandan risale seklinde yapilmis. O zamanin orta simif tanimi koyun. Koyun iiretkendir, caliskandir. Bu
ozellikler simdiki orta sinifa cok benziyor. Pek deger kaymasi yok.”
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